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Story Nachhaltigkeit

Wenn es zweil Mal
BLITZT

Gemeinsam mit der Werbeagentur donnerwetterblitz erstelit BLITZBLANK ein neues Logo. Auch
Claim und Dienstbekleidung bekamen eine Auffrischung.

ters BLITZBLANK feilte die Agentur

von Raffaele Arturo, donnerwetter-
blitz, an einem modernen Redesign.
Die visuelle Identitit der Marke sollte
dabei bewahrt bleiben und dennoch
gleichzeitig ein neues, modernes Er-
scheinungsbild geschaffen werden.
Das Agentur-Team von Arturo nahm
sich dieser Aufgabe sehr erfolgreich an.
L Wir entwickeln uns als Dienstleister
immer weiter und wollen dies auch mit
unserem Corporate Design tun!“, lau-
tete die Aufgabenstellung von Mario
Reichel, CEO und Eigentiimervertreter
und Aline Basel, CMO BLITZBLANK.
»,BLITZBLANK durfte gerade sein
85-jahriges Bestehen feiern und steht
gleichermafien fiir Nachhaltigkeit, Be-
stindigkeit und auch fiir die Fihigkeit,
sich nicht nur laufend dem Qualitidtsan-
spruch der Reinigungsbranche anzu-
passen, sondern diesen auch klar mit-
zubestimmen. Beide Facetten sollten
sich in einem frischen und kundennah-
en Erscheinungsbild widerspiegeln®,
so Raffaele Arturo, Geschiftsfithrer von
donnerwetterblitz.

I m Auftrag des Reinigungsdienstleis-

Ein moderneres, nach-
haltigeres Zeitalter

So entwickelten Mario Reichel, Aline
Basel und das Team von Arturo die
neue Wort-Bild-Marke, die BLITZ-
BLANK. Der erginzte Markenclaim
,1hr nachhaltiger Partner” steht dabei
fiir die Grundfesten und Werte, die das
Unternehmen ausmachen.

L o

Von Janet Teplik
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Prdsentation der neuen Uniformen mit Testimonial Silvia Schneider

,In Zukunft soll noch deutlicher unser
Anspruch an kompromisslose Qualitit
und Nachhaltigkeit in unserem Tun
vermittelt werden. Dies wollen wir
auch in unserem Kundenversprechen
deutlich hervorheben. Reinigung, und
jetzt auch BLITZBLANK, wird grofdge-
schrieben®, so Reichel. Mit dem neuen
Logo soll die visuelle Identitit der Mar-
ke noch besser auf den Punkt gebracht
werden.

Auch die Uniformen der 1.100
BLITZBLANK Mitarbeiter und Mit-
arbeiterinnen sind im Zuge des Re-
designs von Mario Reichel und Aline
Basel vollig neu designed worden.
Der Tropfen des Logos findet sich
im dekorativen Logo-Print der Uni-
formen wieder. Die Trendsetterin
Silvia Schneider, die von der Idee mit
dem Thema Reinigung ins Segment

Raffaele Arturo, Mario Reichel und
Aline Basel (v.il.n.r)

der Fashionwelt zu ziehen, begeistert
war, konnte als Testimonial gewon-
nen werden. Die Fashion-Prototypen
sind von Designer und Fashion Scout
Wolfgang Reichel zusammen mit
Aline Basel entworfen und von den
BLITZBLANK Mitarbeitern und Mitar-
beiterinnen glamour®s auf der Vienna
Fashion Week prisentiert worden. W

Sigrid Mayer, Stephan Driesner
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