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Osterreich ist
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it einem exklu-
siven Fotoshoo-
ting im Kunst-

haus Graz préasentiert
der Osterreichweit tatige
Reinigungsdienstleister
BLITZBLANK seine neue
Werbekampagne  2026.
Unter dem programmati-
schen Titel ,Osterreich ist
BLITZBLANK" setzt das
Unternehmen ein klares
Signal: Qualitat, Nachhal-
tigkeit und regionale Ver-

antwortung sollen nicht
nur gelebt, sondern 0Os-
terreichweit sichtbar ge-
macht werden.

Vor der markanten Archi-
tektur des Grazer Kunst-
hauses entstand eine
Bildwelt, die bewusst
Tradition und Innovation
miteinander verbindet.
Gleichzeitig unterstreicht
die Wahl der Location
den Wirkungsbereich von

BLITZBLANK in der Steier-
mark und positioniert das
Unternehmen auch dort
klarim o6ffentlichen Raum.

Menschen dahinter. Jene
Mitarbeiterinnen und Mit-
arbeiter, die tdglich mit
hochstem Qualitatsan-

,Osterreich ist BLITZBLANK" steht fiir 91
Jahre Qualitat und nachhaltiges Handeln.

Im Zentrum der Kampa-
gne stehen nicht nur die
vielfaltigen Dienstleistun-
gen, sondern vor allem die

ENTGELTLICHE EINSCHALTUNG

spruch fiir Sauberkeit,
Werterhalt und Vertrauen
sorgen, riicken bewusst in
den Fokus.
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BLITZBLANK steht seit
Jahrzehnten fiir nach-
haltiges Handeln, regio-
nale Wertschopfung und
hochste  Qualitatsstan-
dards. Samtliche Auftrage
werden lokal und regional
abgewickelt, zertifizierte
Prozesse sowie laufende
Qualitatskontrollen  sind
gelebte Praxis. Genau die-
se Haltung spiegelt sich
auch in der neuen Kampa-
gne wider.

Die Begeisterung innerhalb
des Unternehmens war be-
reits beim Shooting deut-
lich spirbar. Ein Mitarbei-
ter bringt es auf den Punkt:

ZBLANK mit seinem Kre
und Ines Pelz.

,Es macht mich unglaub-
lich stolz, Teil von Blitz-
blank zu sein. Diese
Kampagne zeigt, was und
wo wir jeden Tag unsere
schwere Arbeit leisten -
oft im Hintergrund, aber
immer mit Herz, Verant-
wortung und viel Einsatz.
Zu sehen, dass unsere Ar-
beit so wertgeschatzt und
sichtbar gemacht wird, ist
etwas ganz Besonderes.”
Auch Mario Reichel zeigt
sich liberzeugt von der
neuen Kampagne und ih-
rer modernen Umsetzung:
,Osterreich ist BLITZ-
BLANK® bringt auf den
Punkt, woflr wir stehen:
Als traditionsreiches Fa-

ativ

milienunternehmen  wa-
ren wir stets einen Schritt
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Ahmad Ahmad Reinigungsmitarbeiter

Die begeisterten BLITZBLANK Mitarbeiterinnen Galina

Ermenchova und Tamara Pavlovié.

voraus — mit Innovations-
geist, nachhaltigen Pro-
zessen und zeitgemaler
Kommunikation. Der Mut,
neue Wege zu gehen,
pragt uns seit jeher. Umso
wichtiger war es mir,
dass die neue Kampagne
unseren osterreichwei-
ten Wirkungsbereich klar
sichtbar macht. Sie zeigt,
dass unsere Leistungen
flachendeckend  verfiig-
bar sind und sich unsere
Kundinnen und Kunden
in ganz Osterreich auf
BLITZBLANK verlassen
konnen."

Ein besonderes Merkmal
der Kampagne sind die
mit kiinstlicher Intelligenz
entwickelten Sujets. Sie

BLITZBLANK

Stmk Offentliche Verkehrsbetrieb Graz.
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verleihen der visuellen
Umsetzung eine aullerge-
wohnliche Kraft und posi-
tionieren BLITZBLANK
klar als Innovationsfiihrer
der Branche - ohne dabei
die eigenen Wurzeln aus
den Augen zu verlieren.

Auch Aline Basel von BA-
SEL CONSULTING blickt
mit groRer Vorfreude auf
das Kampagnenjahr 2026:
»+Mein Kunde BLITZBLANK
und ich freuen uns sehr
darauf, gemeinsam mit
all unseren Medienpart-
nern die neue Kampagne
im Jahr 2026 erfolgreich
zu prasentieren. Dass wir
heute das einzige Unter-
nehmen in der dsterreichi-
schen Reinigungsbranche
sind, das mit Kl-gene-
rierten Sujets in dieser
frischen und zeitgema-
Ren Form kommuniziert,
macht mich besonders
stolz.”

Mit ,Osterreich ist BLITZ-
BLANK" setzt das 91-jah-
rige Familienunternehmen
ein starkes Statement: fir
Sauberkeit auf hochstem
Niveau, fiir nachhaltiges
Wirtschaften, fiir regiona-
le Verantwortung - und
fir den Mut, Tradition und
Zukunft in einer klaren,
modernen Bildsprache zu
vereinen.



